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POLITICA CAFETERA PARA LA
REACTIVACION DE LA CAFICULTURA

El Salvador, Centro América.
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PRODUCTORES ~

Hombres 12,999 61.87%
Mujeres /7,161 34.09%
TOTAL 21,009 100.00%

189,952

Mzs coffee grown

www.consejocafe.org.sv
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REACTIVACION DE
LA CAFICULTURA PLAN aD-2014/2019




INVESTIGACION MERCADOS INTRLS. |

TRANSFERENCIA TECNOLOGICA PLAN CONSUMO INTERNO |
ASISTENCIA TECNICA

PROGRAMAS DE APOYO
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POLITICA CAFETELARA
RENOVACION 30% DEL PARQUE CAFETALERO PQD-2014/2019
RECUPERACION PRODUCTIVIDAD DE 5 QQs Prom. x Mz a 8 QQs Prom.
I

Institucionalidad Cafetalera  Organizacion Internacional del Café OIC
Articulacién Instituciones del Estado « PROMECAFE

Medidas Financieras de Banca Estatal
Politica y Programa Ambiental
Politica de Inclusién Social



CERTAMEN DE CALIDAD
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BUSINESS EVENT 2016
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Trabajo en Regiones
Calibracion de catadores
Recepcion de muestras
Pre Jurado Nacional
Traslado de lotes a bodega
Jurado Nacional

NOV. 2015 - ENERO 2016
3 de Febrero

7 al 11 de Marzo

14 al 18 de Marzo

28 de Marzo - 1 de Abril
4 al 8 de Abril




PLAN DE FOMENTO DE CONSUMO INTERNO
<9  DE CAFE DE EL SALVADOR
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Tomelo . . . y sonria




Objetivos

® Aumentar el consumo de café salvadoreno en
nuestra poblacion y el nUmero de consumidores.

® [ncrementar el porcentaje de volumen de café

salvadoreno destinado al consumo interno.




Dato estimado de consumo actual

2.7 Kg

per Capita Anual




¢Qué debemos hacer?

® Impulsar el Conocimiento sobre:
® E| prestigio y calidad de nuestro cafe

® [a importancia ambiental para las generaciones
presentes y futuras

® Los diferentes métodos de preparacion y conservacion
® Criterios de elecciéon de un buen café

® Adoptarlo como Producto de Orgullo Nacional




Lineas de Accion
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PILARES DE BASE

INFORMACION CONCIENTIZACION EDUCACION

CALIDAD SOSTENIBILIDAD

V ARIEDADES

Economico

PROCESOS

CARACTERISTICAS

PERFIL DE TAZA




Mecanismos de Ejecucion
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Alianzas

Medios de Comunicacion
Supermercados

Restaurantes y cafeterias
Hoteles

Instituciones

Camaras empresariales
Adopcion sello en instituciones
publicasy privadas

Denominacion
de Origen

Presencia
Eventos Locales

Ponencias
Degustacién

Material Promocional
Actv. de Catacion

Campanas ambientales
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Mesas de Cataciony
Ruedas de Negocios

Competencias
nacionales
Barismo

Catacién

Arte Latte
Métodos
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Escuela Café de
El Salvador

Barismo
Catacion
Convenios
Arte Latte
Métodos

ACTIVIDADES

Redes Sociales

Facebook
Twitter
Instagram

Tiendas y
cafeterias
Café de El Salvador

Stand Aeropuerto
Museo BH

CIFCO

Museo BCR
Palacio Nacional

New! Coffee Fans

\
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Capacitacion a
instituciones

Charlas
Degustaciones
Mecanismos de
capacitacion para
compras

New!

Herramienta
Virtual de
Negocios

Uso de Sello New!
Café de
El Salvador
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Drink it... and smile
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Coffee Production Zones




LANZAMIENTO DE CAMPANA
Y HERRAMIENTAS DE NEGOCIOS,
PROMOCION Y DISTINTIVO
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Lo nuestro es lo mejor |
iConsumamos i de B saivador

omelo ...y sonria
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Certificado Coffee Fans

- Ex Consso Sauanoreio DL Caré CrTFCA &
Roberio Oliveira

como un Coffee Fan porque estaG comprometido a:

© Consumir Café 100% salvadorefio & Contribuir con el cuido del bosque catetalero
) Obsequiar a familiares y armigos Caté de El Salvador & Garantizar el agua a las futuras generaciones
& Promover el Caté de El Salvador & Hablar en positivo de Caté de El Salvador
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Coffee

@ Pasién y compromiso por
Café de EI Salvador "I Salvador _
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Alcance

Envases de café:

En Supermercados
Tiendas

Cafeterias
Restaurantes
Hoteles

Otros

o0 00 0 0




Café de E1 Salvado

omelo . . .y sonria
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¢Que concepto
tenemos del Cafe?
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¢Consideramos que el
cafe es arte y pasion?
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% Frases W

® E| café es una bebida que te hace dormir... SI NO
LO BEBES

® E| café me hace invencible, sin embargo cuando |la
taza esta vacia vuelvo a ser un simple mortal

® No hay nada mas dulce que una taza de café
amargo




% Frases W

® E| café huele a cielo recién molido
® Se cambia mas facil de religién que de café

® (Claro que el café es un veneno lento, desde

hace 56 anos que lo bebo
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Drink it . . . and Smile
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