
POLITICA CAFETERA PARA LA 
REACTIVACION DE LA CAFICULTURA 

 
El Salvador, Centro América.  



DATOS GENERALES 
DEL SECTOR 



		

Mapa de Producción 



Hombres
 12,999
 61.87%


Mujeres
 7,161
 34.09%


TOTAL
 21,009
 100.00%


PRODUCTORES 

189,952

Mzs coffee grown


Salvadoran Coffee Council 
www.consejocafe.org.sv 
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Cosechas		

PRODUCCION	NACIONAL	



REACTIVACION DE 
LA CAFICULTURA   PLAN QD-2014/2019 

Salvadoran Coffee Council 
www.consejocafe.org.sv 



REACTIVACION	DE	LA	CAFICULTURA	2014/2019	

PRODUCTIVIDAD	 POSICIONAMIENTO	

INVESTIGACION	

TRANSFERENCIA	TECNOLOGICA	

ASISTENCIA	TECNICA	

C
A
L
I
D
A
D

MERCADOS	INTRLS.	

PLAN	CONSUMO	INTERNO	

POLITICA	CAFETELARA	
RENOVACION	30%	DEL	PARQUE	CAFETALERO	PQD-2014/2019	

RECUPERACION	PRODUCTIVIDAD	DE	5	QQs	Prom.	x	Mz	a	8	QQs	Prom.	

GOBIERNO/SECTOR	PRIVADO	
•  InsJtucionalidad	Cafetalera	
•  ArJculación	InsJtuciones	del	Estado	
•  Medidas	Financieras	de	Banca	Estatal	
•  PolíJca	y	Programa	Ambiental	
•  PolíJca	de	Inclusión	Social	

REPRESENTACION	
•  Organización	Internacional	del	Café	OIC	
•  PROMECAFE	

COOPERACION	INTRL	

PROGRAMAS	DE	APOYO	



CERTAMEN DE CALIDAD 



Apoyo	y	Servicios	al	sector		



Apoyo	y	Servicios	al	sector		



Trabajo en Regiones

Calibración de catadores	

  NOV. 2015 - ENERO 2016

3 de Febrero	

Recepción de muestras	   7 al 11 de Marzo	
Pre Jurado Nacional	   14 al 18 de Marzo	

Traslado de lotes a bodega	   28 de Marzo - 1 de Abril

Jurado Nacional	   4 al 8 de Abril	

Jurado Internacional

CLAUSURA y RUEDA NEGOCIOS


CHARLAS Y CONFERENCIAS	

  18 al 22 de Abril	
22	de	Abril	
22	de	Abril	

Subasta Electrónica
   25 de Mayo


ETAPAS	 FECHAS	



PLAN	DE	FOMENTO	DE	CONSUMO	INTERNO	
	DE	CAFÉ	DE	EL	SALVADOR	



 Aumentar	 el	 consumo	 de	 café	 salvadoreño	 en	
nuestra	población	y	el	número	de	consumidores.	

	

 Incrementar	 el	 porcentaje	 de	 volumen	 de	 café	
salvadoreño	desJnado	al	consumo	interno.	

ObjeTvos		



Dato	esTmado	de	consumo	actual	

2.7	Kg	
per	Cápita	Anual	



  Impulsar	el	Conocimiento	sobre:	
 El	presJgio	y	calidad	de	nuestro	café	
 La	 importancia	 ambiental	 para	 las	 generaciones	
presentes	y	futuras	
 Los	diferentes	métodos	de	preparación	y	conservación	
 Criterios	de	elección	de	un	buen	café	

	
 Adoptarlo	como	Producto	de	Orgullo	Nacional	

	

¿Qué	debemos	hacer?	



Líneas	de	Acción	



IMPORTANCIA		



Mecanismos	de	Ejecución	









LANZAMIENTO	DE		CAMPAÑA	
Y	HERRAMIENTAS	DE	NEGOCIOS,	

PROMOCIÓN	Y	DISTINTIVO	



Uso	del	Sello	



CerTficado	Coffee	Fans		

Roberio	Oliveira	



  En	Supermercados	
  Tiendas	
  Cafeterías	
  Restaurantes	
  Hoteles	
  Otros	

Alcance	
Envases	de	café:		





¿Qué	concepto		
tenemos	del	Café?	



Historia		



Arte	



Cultura	



Vida	



Pasión	



¿Consideramos	que	el	
café	es	arte	y	pasión?	





Frases		

  El	café	es	una	bebida	que	te	hace	dormir…	SI	NO	
LO	BEBES		

  El	café	me	hace	invencible,	sin	embargo	cuando	la	
taza	está	vacía	vuelvo	a	ser	un	simple	mortal		

  No	hay	nada	más	dulce	que	una	taza	de	café	
amargo		



 El	café	huele	a	cielo	recién	molido		

 Se	cambia	más	fácil	de	religión	que	de	café	

 	Claro	que	el	café	es	un	veneno	lento,	desde	

hace	56	años	que	lo	bebo	

Frases		



GRACIAS 


