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Antecedentes

1. De conformidad con el Articulo 34 del Acuerdo Internacional del Café de 2007 y el
programa de actividades del afio cafetero 2017/18, la Organizacidn Internacional del Café
deberd proporcionar a los Miembros estudios e informes sobre aspectos pertinentes del
sector cafetero. En este documento figura un estudio sobre siete mercados emergentes de
Asia Oriental y Meridional. Los mercados que se analizan son la India, Indonesia, las Filipinas
y Viet Nam, que representan el 95% del café producido en la region por los Miembros
exportadores, y China, la Republica de Corea y Taiwan, que son paises no miembros de la OIC
importadores de café.

2. Las principales conclusiones del estudio indican que el consumo de café en esos
mercados aumentdé en los ultimos 25 afos a una tasa media acelerada del 6% al afo. En
comparacion, el consumo de café en el resto del mundo aumentd en ese mismo periodo a
una tasa media del 2% al aio, tasa que bajd al 1% en el periodo posterior a la crisis financiera
mundial de 2007-2008. Como resultado de ese crecimiento mas rapido, la region aumentd su
porcentaje en el consumo mundial de café del 5% al 12%. En los mercados emergentes de
Asia Oriental y Meridional se registraron también considerables cambios en las preferencias
del consumidor, que favorecieron el consumo de café fresco en algunos mercados en los que
el consumo tradicional era de café soluble. Ejemplo de ello son la Republica de Corea y
Taiwan, donde el consumo de soluble parece haber llegado al punto maximo y el de café
fresco registré un aumento considerable en estos cinco ultimos afios.

Medidas que se solicitan

Se pide al Consejo que tome nota de este documento.



MERCADOS EMERGENTES DE CAFE: ASIA ORIENTAL Y MERIDIONAL

l. INTRODUCCION

1. El mercado mundial de café aumentd en volumen mas del 60% en las dos ultimas
décadas, puesto que el consumo total de café pasé de ser de alrededor de 98 millones de
sacos a principios de la década de 1990 a 161 millones de sacos en el afio de cosecha 2016/17.

2. En ese periodo, la base mundial de la demanda de café se amplié considerablemente
mas alld de mercados maduros tales como la Unidn Europea, los Estados Unidos de América
y Japon. El consumo interno en los paises exportadores de café! estd aumentando, y los
mercados emergentes, que a menudo eran paises con tradicion de consumo de té, han
adquirido un gusto mas fuerte por el café, con lo que ofrecen nuevas oportunidades de
mercado a los productores de café.

3. El objetivo de este estudio es presentar un panorama completo de la evolucién del
consumo de café en la region de Asia Oriental y Meridional. Los siete mercados que se
examinan en este informe son China, las Filipinas, la India, Indonesia, la Republica de Corea,
Taiwan y Viet Nam. La India, las Filipinas, Indonesia y Viet Nam representan el 95% del café
producido por Miembros de la OIC en Asia Oriental y Meridional y estan también
convirtiéndose en consumidores de café cada vez mas importantes. China, la Republica de
Corea y Taiwan son paises no miembros e importadores netos de café. En lo sucesivo se
usaran los términos “Asia Oriental y Meridional” o “regidon” para referirse a este grupo de
siete mercados de café.

4, El estudio se centra en seguir la trayectoria de la evolucion del consumo de café en la
region, con un analisis detallado de pautas de importacion por tipo (Arabica, Robusta) y forma
(verde, tostado, soluble), asi como tendencias de consumo por segmentos (café fresco y café
soluble)?.

5. El Cuadro 1 muestra la evolucion del consumo mundial de café haciendo un desglose
en dos grupos, Asia Oriental y Meridional y el resto del mundo. El consumo de café en la
region crecié a una tasa mas rapida al afio, del 6% por término medio, que la del resto del
mundo, donde el consumo crecid solo un 2% al afio entre los afios de cosecha 1992/93 y
2016/17. El crecimiento fue positivo en todo el periodo. En el periodo posterior a la crisis
financiera mundial de 2007-2008, |la tasa anual de crecimiento del consumo de café descendid

L El término “pais” se usa en sentido amplio para lo que se clasifica oficialmente como “territorios aduaneros”,
que puede que no sean paises en el sentido habitual de la palabra. La denominacion y clasificacion que se usa
aqui no supone, por parte de la OIC, juicio alguno en cuanto a la situacion juridica o de otra indole de ningtn
territorio, ni endoso o aceptacion de ninguna frontera.

2 Este estudio usa cdlculos de consumo y datos de exportacién recopilados por la OIC de paises Miembros, con
datos de importacion provenientes de las exportaciones notificadas. Los datos de exportacion registran todas las
transacciones comerciales a nivel de mercado, desde el origen hasta los paises de destino. Ademds, se calcularon
porcentajes de segmentos de consumo (café fresco y café soluble) usando una base de datos de Euromonitor
International (Euromonitor International — Hot Drinks, edicion 2018).



al 1% por término medio en el resto del mundo, mientras que en Asia Oriental y Meridional
siguid a una tasa media del 6% al afio, similar al crecimiento real al afio del PIB en ese mismo

periodo.
Cuadro 1: Consumo mundial de café 1992/93 — 2016/17
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6. El crecimiento acelerado del consumo que experimentaron los mercados de café de

Asia Oriental y Meridional llevd a un aumento total cuatro veces mayor, en comparacion con
el 56% en el resto del mundo. El resultado de ese crecimiento mas rapido en Asia Oriental y
Meridional fue que la regidon aumentd su porcentaje en el consumo mundial de café, del 5%
a principios de la década de 1990, al actual 12%.

7. El Cuadro 2 permite mirar mas de cerca mercados individuales de Asia Oriental y
Meridional y muestra la evolucién del consumo interno de cada pais Miembro de la OIC en la
region. En los cuatro mercados, el consumo de café tuvo un acusado aumento y casi se
cuadriplicd, ya que pasé de 3,3 a 11,4 millones de sacos.

Cuadro 2: Consumo interno de café 1992/93 — 2016/17
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8. De entre esos cuatro paises Miembros, el crecimiento mas elevado se registré en
Viet Nam, donde el consumo de café es ahora siete veces mayor que a principios de la década
de 1990. Ese notable crecimiento del consumo de café en Viet Nam, del 10% al afio por
término medio, llevd recientemente a que ese mercado superase el consumo de café en la
India (Grafico 2), a pesar de que tiene una poblacion por encima de los 15 afios de edad que
es solo el 8% de la poblacién de la India de la misma edad. En esa region, Indonesia es el
mercado con el nivel mas alto de consumo de café, que se calcula que fue 4,7 millones de
sacos en el aflo de cosecha 2016/17.

9. El Grafico 3 muestra la evolucion del consumo de café en China, la Republica de Corea
y Taiwdn. En los 25 afos transcurridos entre 1992 y 2017, el consumo de café fue mas que
cuadriplicado en esos mercados, y el crecimiento medio al afo fue del 6%.

10. El crecimiento mas elevado de consumo de café desde principios de la década de 1990
se observd en China y después en Taiwan, con unas tasas respectivas de crecimiento medio
al afio del 12% y del 10% (Grafico 3), y en ese mismo periodo el consumo total se duplicé en
la Republica de Corea.

Grafico 3: Consumo de café 1992/93 — 2016/17

2.5
2.0
&b
o
2 15
L
3 Korea, 0Rep. of,
5 1.0 4%
E Taiwan, 10%
0.5
0.0

1992 1994 1996 1998 2000 2002 2004 2006 2008 2010 2012 2014 2017
Nota: Valores porcentuales son tasas medias de crecimiento anual de cada mercado.
Fuente: OIC



11. En comparacién, el consumo de café en mercados tradicionales de la region (Japon) y
del resto del mundo (Unién Europeay Estados Unidos de América) aumenté el 19% por término
medio entre 1992 y 2017, con una tasa media de crecimiento anual del 1% (Grafico 4).

Grafico 4: Consumo de café en mercados tradicionales 1992/93 — 2016/17
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1. IMPORTACIONES
12. En esta seccion se examinan las tendencias de importacion del café en la regién.

Viet Nam, la India e Indonesia son importantes paises productores y exportadores de café,
pero esos mercados también importan café para satisfacer la demanda de los consumidores
de café Arabica (en el caso de paises productores de Robusta) y de origenes especificos y para
satisfacer la necesidad de su sector industrial para procesar café tostado y soluble.

13. La Republica de Corea, Taiwan, Chinay las Filipinas son principalmente importadores,
o importadores netos, de café. Por consiguiente, el examen de tendencias de importacién por
tipo y forma de café es pertinente para comprender el consumo interno.

A. Importaciones por tipo de café

14. El Grafico 5 muestra el volumen medio de las importaciones de café entre 2012 y 2016
de cada mercado de la region. Por término medio el 64% del café que se importd en Asia
Oriental y Meridional fue Robusta. La mayor parte de los mercados importan una proporcion
elevada de café Robusta, por encima del 70%, excepto la Republica de Corea y Taiwan, donde
mas de las dos terceras partes del café importado es Ardbica. Eso esta en consonancia con la



preferencia de esos mercados por el consumo de café fresco, como se describe en el andlisis
de segmentos de mercado mas adelante. El Robusta es el principal tipo de café que se usa en
forma soluble, y el Ardbica es el que se prefiere para el consumo de café fresco. Por lo cual se
importa también café Robusta para procesarlo localmente y reexportarlo en forma soluble.

Grafico 5: Importaciones de café por tipo, volumen medio 2012-2016
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B. Importaciones por forma de café
15. Pasando a las importaciones de café por forma, esto es, verde, tostado y soluble, por

término medio el 70% del café que se importa en la region es café verde (Grafico 6), lo que
indica que el café se procesa principalmente en el mercado interno. El Unico mercado en el
gue el café verde representa menos de la mitad de las importaciones es Indonesia. Las
importaciones de café procesado, principalmente soluble, componen el 53% del total de
importaciones de café.

Grafico 6: Importaciones de café por forma de café, volumen medio 2012-2016
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16. En general, un porcentaje mas elevado de importaciones de café verde podria ser el
resultado de progresividad arancelaria, esto es, aranceles mas elevados que se aplican al café
procesado (Grafico Al del Anexo). Ese es el caso en todos los mercados excepto la India,
donde los aranceles que se aplican al café verde son mas elevados que los que se aplican al
café procesado. Esto puede ser explicado por un modelo industrial que se concentra en
importar café Robusta para procesamiento y reexportacion. Por consiguiente, los aranceles
son un determinante importante de corrientes comerciales que afectan al alcance de la

adicién de valor en los paises exportadores.

17. Si se analiza el origen de las importaciones de café (Grafico 7), la mayor parte del café
verde procede de la propia Asia y de Sudamérica, regiones que suministran una tercera parte
del café procesado (tostado y soluble) que es importado por mercados de Asia Oriental y
Meridional. El comercio total entre paises de la regidén es de 4 millones de sacos de 60 kg
(Grafico A2). El grafico A3 muestra el comercio entre paises por forma de café.

18. El restante 66% de importaciones de café procesado se origina en mercados en los
gue el café verde se importa inicialmente de regiones productoras de café y después se
procesa internamente (reexportaciones). En ese caso el café soluble se importa
principalmente de la Republica de Corea y de Malasia, probablemente mediante operaciones
de transbordo, mientras que el café tostado se importa principalmente de la Unién Europea
y los Estados Unidos de América.

Grafico 7. Importaciones de café por forma de café y origen, volumen medio 2012-2016
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ll. CONSUMO DE CAFE POR SEGMENTO DE MERCADO

19. En esta seccién se analiza el consumo de café por segmento de mercado, y se usan para
el café fresco y el café soluble calculos estimativos de Euromonitor International®y la OIC.

A. Café fresco

20. El mercado que tenia en 2007 el consumo mas elevado de café fresco en la region era
Indonesia, seguida de Viet Nam y la Republica de Corea (Grafico 8).

21. El Grafico 8 muestra la evolucion del consumo de café fresco en cada mercado entre
2003 y 2017. Cada escaldn en la barra representa el consumo anual en un afio determinado.
En ese periodo de 15 anos, el consumo de café fresco aumenté en todos los mercados a una
tasa media anual del 7%, en una gama que fue desde el 3% en la India hasta el 18% en China.
Indonesia, Viet Nam vy la India mantuvieron un crecimiento constante de consumo de café
fresco, y en la Republica de Corea hubo un crecimiento exponencial desde 2013. El aumento
total mas elevado en 15 afos se registré en China (865%) y la Republica de Corea (306%),
seguido de Viet Nam (268%) y las Filipinas (215%).

22. En términos de consumo por habitante#, Taiwan fue a la cabeza en consumo de café
fresco, seguido por la Republica de Corea, Viet Nam e indonesia (Grafico 9). El consumo por
habitante aumentd en todos los mercados, y se dispard recientemente en Taiwan vy la
Republica de Corea. En general, el consumo por habitante de café fresco aumentd en la region
a una tasa media al afio del 7%, con China mostrando un fuerte crecimiento medio al afio del
17%, seguido de la Republica de Corea (9%) y Viet Nam (8%).

3 Los datos de Euromonitor International se calculan en toneladas de café consumido entre 2003 y 2017. Los
datos fueron convertidos en sacos de 60 kg de grano verde equivalente (GBE) usando coeficientes de conversion
de la OIC, tal como se determinan en el Anexo del Acuerdo Internacional del Café de 2007 y se revisaron en el
documento ED-2123/11, y se calcularon porcentajes de segmentos.

4 El consumo por habitante se calcula usando la poblacién total por encima de los 15 afios de edad. Los datos
demogrdficos se obtuvieron de indicadores de desarrollo mundial del Banco Mundial, disponibles en:
https://data.worldbank.org/indicator/SP.POP.1564.T0O.



http://www.ico.org/documents/ed-2123c-conversion-factors.pdf
https://data.worldbank.org/indicator/SP.POP.1564.TO

Grafico 8: Consumo de café fresco 2003-2017
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Grafico 9: Consumo de café fresco por habitante
(poblacién con edad de 15 afios y mas)
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23. El café fresco puede ser consumido como café fresco en grano, café fresco molido o
capsulas de café fresco molido. En Taiwan y China, el café fresco se consume principalmente
como café fresco en grano, mientras que en los otros cinco mercados se prefiere el café fresco
molido (Gréfico 10). Hay una tendencia cada vez mayor a consumir cadpsulas de café molido
en China, la Republica de Corea y Taiwan, pero esa forma de consumo es todavia baja y
representa, por término medio, solo el 2,5% del consumo total de café fresco en esos tres
mercados.



Grafico 10: Consumo de café fresco por subsegmentos 2017, porcentaje
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Fuente: ICO y Euromonitor International — Hot Drinks, edicién 2018. Calculos de la OIC.

B. Café soluble

24, El consumo actual mas elevado de café soluble o instantaneo es en las Filipinas,
seguido de la China, de la Republica de Corea y la India (Grafico 11). El consumo de café
soluble en la region aumentd en los 15 Ultimos anos a una elevada tasa anual en Viet
Nam (13%), China (12%), Indonesia (10%), las Filipinas (9%) y la India (9%). Esa tendencia, sin
embargo, cambiod en la Republica de Corea, China y Taiwan, mercados que estan mostrando
en estos Ultimos tiempos una preferencia por el consumo de café fresco de mas alto valor en

vez de soluble.

25. En términos de consumo por habitante, las Filipinas y la Republica de Corea van
también a la cabeza en consumo de café soluble, seguidos por Viet Nam (Grafico 12). Las
tendencias del consumo por habitante también muestran un descenso en la demanda de café
soluble en Taiwan y la Republica de Corea. Puede observarse un continuo aumento en
Viet Nam, Indonesia, la India, las Filipinas y China, pero las tasas de crecimiento parecen
haberse desacelerado en estos ultimos afios. Eso podria ser una indicacion de que, como
consecuencia del aumento del nivel de ingresos, las preferencias a largo plazo del consumidor
estan cambiando y dirigiéndose hacia el café fresco. El punto maximo del consumo de soluble
parece haberse alcanzado en la Republica de Corea y Taiwan, seguidos de Indonesia y las

Filipinas.
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Grafico 11: Consumo de café soluble 2003-2017
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Fuente: OICy Euromonitor International — Hot Drinks, edicidn 2018. Calculos de la OIC

Grafico 12: Consumo de café soluble por habitante
(poblacion con edad de 15 aiios de edad y mas)
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C. Comparacion de segmentos de mercado

26. El Grafico 13 muestra el porcentaje de café soluble en el consumo total de café de
cada mercado de Asia Oriental y Meridional. En 2017, el 44% del café que se consumio en la
region fue, por término medio, en forma soluble.
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27. El andlisis de mercado por segmentos muestra que dos de los principales
consumidores de café de la regidn, Indonesia y las Filipinas, tienen pautas de consumo muy
diferentes. En Indonesia se consume café fresco en mayor proporcion (86%) que soluble,
mientras que en las Filipinas el café soluble representa el 89% del consumo total de café.

28. Las preferencias del consumidor han cambiado y en algunos mercados pasé a
preferirse el café fresco y no el café soluble. Ese es el caso de China, Taiwan y la Republica de
Corea, mercados en los que en los ultimos 15 afos el porcentaje de café soluble tuvo una
rapida disminucion de 10, 20 y 32 puntos porcentuales, respectivamente. China, en especial,
es un mercado que crece con rapidez y en el que el consumo de café fresco estd aumentando
a una tasa mas alta que el de café soluble y por encima de todos los demas mercados.

29. En cambio el café soluble esta aun aumentando la cuota de mercado en Viet Namy la
India, y manteniendo una cuota estable en las Filipinas e Indonesia. Viet Nam va a la cabeza
del crecimiento de café soluble en la regidn, aunque esta también mostrando una fuerte
dinamica en café fresco. En la India, el consumo de café esta creciendo a un ritmo constante,
impulsado principalmente por el café soluble.

Grafico 13: Porcentaje de café soluble en el consumo total 2003-2017
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Fuente: OICy Euromonitor International — Hot Drinks, edicién 2018. Calculos de la OIC.

30. En términos de consumo por habitante, Taiwan tiene el mayor consumo de café
fresco, mientras que las Filipinas esta a la cabeza en demanda por parte del consumidor de
café soluble. En esos dos segmentos, la Republica de Corea muestra la demanda mas fuerte
de café en la region, con 3,2 kg por persona en 2017.
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Iv. CONCLUSIONES Y PERSPECTIVA

31. Este estudio analiza tendencias del consumo de café en siete mercados emergentes

de Asia Oriental y Meridional: China, Republica de Corea, las Filipinas, la India, Indonesia,

Taiwan y Viet Nam. En total se consumieron 16,8 millones de sacos de café en esos

siete mercados en el afio de cosecha 2016/17.

32. Las principales conclusiones son:

a)

b)

d)

f)

El consumo de café en mercados emergentes de Asia Oriental y Meridional
crecid a una tasa media del 6% al afio, a un ritmo mas rapido que el resto del
mundo, donde el crecimiento del consumo de café bajo al 1% en el periodo
posterior a la crisis financiera mundial de 2007-2008. El resultado de ese
crecimiento mas rapido es que la cuota de la regidn en el consumo mundial de
café aumenté al 12%.

Indonesia es el mayor consumidor de café de la region, con 4,7 millones de
sacos, y la Republica de Corea es el principal consumidor por habitante de café,
con 3,2 kg por persona en el afio de cosecha 2016/17.

La mayoria del café que se importa en la regién es Robusta, aunque las
importaciones de café Arabica son mas voluminosas en mercados que tienen

preferencia por el consumo de café fresco.

En la regidn se importan dos millones de sacos de café procesado, y un tercio
de esas importaciones se origina en regiones productoras de café situadas
principalmente en Asia y Sudamérica. El comercio entre regiones muestra que
las importaciones de Asia tienen su origen principalmente en Viet Nam,
Indonesia y la India. El café tostado se importa principalmente de mercados
tradicionales como los Estados Unidos y la Union Europea.

Las preferencias de los consumidores estan cambiando y favorecen el
consumo de café fresco en algunos mercados en los que el consumo
tradicional es de café soluble. El consumo de soluble parece haber llegado al
punto maximo en la Republica de Corea y Taiwan, seguidos de Indonesia y las
Filipinas, y cabe prever que disminuira mas a medida que el café fresco gana
terreno.

Viet Nam esta a la cabeza del crecimiento de café soluble en la regién, aunque
también esta mostrando una fuerte dindmica en consumo de café fresco. En la
India, el consumo de café estd creciendo a un ritmo constante, impulsado
principalmente por café soluble.



ANEXO

Griafico Al. Nivel arancelario NMF del café, 2017
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Grafico A2. Comercio entre paises de Asia Oriental y Meridional 2012-2016
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Grafico A3. Comercio entre paises de Asia Oriental y Meridional,
por forma de café, 2012-2016
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