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SINOPSE DA SEGUNDA CONFERENCIA MUNDIAL DO CAFE

Aprendendo com a crise
E buscando solu¢oes de mercado
Com vistas a sustentabilidade

A sinopse das palestras apresentadas foi distribuida nas cinco areas que abordo em
seguida.

AMBIENTE ECONOMICO

O mercado do café nao pode ser considerado isoladamente da economia como um
todo e mais particularmente das commodities, em cujo mercado hoje nao ha clima
para intervencao.

Para garantir um equilibrio entre producio e consumo precisamos contar com
instrumentos de mercado

que garantam uma remuneracao justa e equilibrada a toda cadeia produtiva

com énfase em seu elo mais fraco, a produgao,

sem prejuizo dos demais.

Nos tempos atuais nao ha espaco para cotas ou acordos para restringir a producio.

Precisamos trabalhar na direcio oposta, eliminar barreiras tarifiarias e garantir
livre acesso a mercados:

para o café;

para outros produtos que possibilitem a diversificagao.

Precisamos trabalhar ainda em nossos paises para construir mecanismos de
mercado que ordenem o fluxo das safras de forma a garantir um abastecimento
estavel, que interessa a todos os elos da cadeia.
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CONSUMO/DEMANDA

Precisamos aumentar o consumo de café para facilitar a transferéncia de renda ao
produtor.

A Conferéncia recomenda a¢oes para aumentar o consumo em varios niveis.

Mercados tradicionais
novos produtos/inovacdes (expresso, sachés, bebidas a base de café);
programas institucionais, a exemplo do “Café e Saude”;
beneficiar-se da explosao de lojas de café.

Mercados emergentes
importancia do prego acessivel,;
soltvel como porta de entrada.

Paises produtores
desenvolver a cultura do café;
melhorar a qualidade.

O papel de campanhas institucionais para promover o produto café foi muito
mencionado:
“Café e Saude”;
relagdes publicas;
esfor¢os conjuntos entre produtores ¢ consumidores;
assisténcia de doadores como o Fundo Comum para os Produtos Basicos para o
desenvolvimento de mercados sem contrapartida do setor privado em algumas areas
e com contrapartida em outras areas.

Possivel papel da OIC como indutor e catalisador de programas nos trés mercados:
emergentes
tradicionais
produtores

Os conferencistas estio, de maneira geral, otimistas quanto ao aumento do consumo
ganhar ritmo mais rapido que em anos recentes.

Tal ritmo é fruto nio s6 das tendéncias atuais, como de programas como os
sugeridos acima.
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Para fazer frente ao consumo adicional previsto,

sem disparar novos ciclos de expansao de producao,

assim perpetuando as crises,

€ necessario buscar instrumentos de mercado para organizar a produgao
buscando um nivel de precos remunerativos

mas que ndo incentive a super produgao.

Entre as medidas propostas, ressalto:

organizar melhor os produtores (cooperativas, associagdes etc) para encurtar a cadeia
e facilitar o acesso a crédito, gerenciamento de risco, certificagdo, qualidade etc.
melhorar a capacidade dos produtores comercializarem suas safras fazendo aliancas
estratégicas, ganhando escala e adquirindo conhecimento.

agregar valor, principalmente através da industrializacdo do café nos paises de
origem, pois os produtos industrializados t€m precos mais estaveis que as matérias-
primas.

disseminar o uso de ferramentas de gerenciamento de risco.

diversificar para diminuir a dependéncia de um tnico produto.

A OIC teria varios papéis a exercer na area de organizacio da producio, entre eles:

buscar recursos para programas;

coordenar programas que envolvam varios paises;

integrar politicas de varios paises;

facilitar as iniciativas de sustentabilidade garantindo que as normas, direitos e
obrigacdes sejam equilibrados e negociados entre todos os participantes da cadeia.

SUSTENTABILIDADE

Crescimento sustentavel da cadeia café

com desenvolvimento equilibrado de consumo e oferta;

com distribuicdo de renda mais harmonica ao longo da cadeia para garantir a
rentabilidade de negdcios em todos os niveis;

com atencdo ao tripé: econdmico, social e ambiental.

Sustentabilidade econémica é fruto de uma grande série de acdes

pesquisa
tecnologia
insumos
comercializagdo
industrializagdo
distribuigdo

Em cujo cerne estad o trabalho do produtor.
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As iniciativas de sustentabilidade estio se desenvolvendo e sofisticando. Porém, os
conferencistas mencionaram as necessidades de ajustes.
Mais énfase a sustentabilidade econémica, que esta na base dos demais componentes
(social e ambiental).
Facilitar o acesso dos pequenos produtores a certificagao.
Dividir os custos de certificagdo de forma que o produtor seja remunerado
adequadamente.

Houve clara evidéncia do interesse de doadores internacionais em apoiar e suportar
os esforcos do setor cafeeiro em diversas areas.

TRANSPARENCIA AO MERCADO

Comentou-se muito sobre a necessidade de maior transparéncia de mercado, como
forma de diminuir a volatilidade, usando tecnologias modernas de:

previsdo de safra;

controle de estoques;

projecao de demanda.

Dados confidveis de mercado sdo criticos para
coordenar a produgao;
incentivar a demanda de maneira adequada;
e garantir a sustentabilidade do negdcio.

A OIC pode ter um papel preponderante na preparacio, integracio e validacao de
estatisticas e projecoes.

COMENTARIOS RAPIDOS

Alguns comentarios rapidos sobre conceitos muito repetidos pelos palestrantes:
Qualidade e prazer sdo criticos para agregar valor (isto ¢, melhorar pregos).
Programas de promogao dao resultado (haja vista o caso do Brasil).

Nao podemos controlar precos artificialmente, mas sim por meio de promogao e
segmentacdo de mercados.

O café ¢ um dos melhores produtos para aproximar ricos ¢ pobres porque os paises
ricos nao sao concorrentes na produgdo de café.

CONCLUSOES PESSOAIS

Houve uma multiplicidade de outras idéias, conceitos e sugestoes dentro da busca de
diversidade de opinides que norteou a montagem do programa da Conferéncia.
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Muitas idéias que as vezes parecem conflitantes podem ser consideradas
complementares se vistas dentro do referencial adequado
por exemplo, a aparente dicotomia entre pequenos produtores que usam baixa
tecnologia e os produtores de qualquer tamanho que usam alta tecnologia.

A questao da tecnologia e sustentabilidade de producio sao respostas as condicoes
ambientais, sociais e econdmicas de cada pais.

Cada pais pode ser sustentavel a sua maneira e produzir as qualidades que o
mercado requer.

Nio podemos discriminar tecnologias, sistemas de producio ou determinadas
qualidades pois cada um tem o seu papel na criacio e desenvolvimento dos
mercados, como por exemplo o café soliivel, muito mencionado como instrumento
chave para abrir novos mercados.

Concluo indo além da sinopse para deixar aqui uma mensagem em nome dos
cafeicultores brasileiros.
sendo o Brasil um dos produtores de café com renda mais alta
e certo de que nossos concorrentes estdio como nds na rota de aumento de sua
propria renda,
vejo o Brasil como um laboratério em escala real,
testando os caminhos que outros paises certamente trilhardo em futuro proximo.

O Brasil esta disposto a compartilhar com os concorrentes seus avancos em areas
tao diversas quanto:

pesquisa e tecnologia;

previsao de safras;

gerenciamento de risco;

aumento de consumo;

desenvolvimento institucional;

e muitas outras areas que o tempo nao me permite mencionar.



